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UNITATEA DE IMPLEMENTARE A PROIECTULUI
Achizitie material rulant clectric, 4 tramvaie dubla articulatie
capacitate mare §i 6 tramvaie vagon capacitate medie

Nr. 87797/08.12.2020

INVITATIE DE PARTICIPARE

Municipiul Arad prin UNITATEA DE IMPLEMENTARE A PROIECTULUI ,,Achizitie material rulant
electric, 4 tramvaie dubl3 articulajic capacitate mare si 6 tramvaie vagon capacitate medie”, va invita sa
participati la procedura de atribuire a contractului de achizitie publicd avind ca obiect Servicii de
promovare a obiectivului de investitii pentru proiectul - Achizitie material rulant electric, 4
tramvaie dublii articulafie capacitate mare §i 6 tramvaie vagon capacitate medie.

Obiectul contractului; Servicii de promovare

1. Cod CPV: 79342200-5 Servicii de promovare
2. Procedura aplicatii: Achizitie directa
3. Sursa de finantare: Finantare nationalé, finantare externi nerambursabili
1. Oferta depusa de ofertant trebuie sii cuprindii: documente de calificare, propunere financiar,
propunere tehnica
4. Limba de redactare a ofertei: Roména
S. Perioada de valabilitate a ofertelor: 60 zile
6. Pretul va fi exprimat in: lei fard TVA
Pretul ofertei este ferm. NU se accepta actualizarea prefului contractului
7. Tiputl contractului: Servicii
8. La oferta de baza: NU se accepta oferte alternative
9. Termenul comercial in care se va incheia contractul: Ferm
10. Durata contractului: Pe intreaga perioada de implementare a proiectului.
11. Plata prefului contractului se va face prin contul deschis la Trezoreria Municipiului
12. Documentele care insotesc oferta:
» Certificatul Constatator / Certificatul de inregistrare, emis de Oficiul Registrul Comerfului -
copie simpla.
» Oferta tehnica - se intocmeste conform cerinfelor din caietul de sarcini.
» Oferta financiard - se intocmegte conform cerinfelor din caietul de sarcini.
12. Garantia de bunii executie: 5% din valoarea férd TVA a contractului.
13. Adresa la care se depune oferta: Priméria Municipiului Arad, B-dul Revolutiei, nr. 73, camera
5, Registratura generala; oferta se depune in plic inchis i sigilat pe care se va mentiona OFERTA
Servicii de promovare a obiectivului de investitii pentru proiectul - Achizitie material rulant
electric, 4 tramvaie dubli articulatie capacitate mare si 6 tramvaie vagon capacitate medie — A
NU SE DESCHIDE INAINTE DE DATA DE 14.12.2020 sau la_adresa_de email
raluca.horat@primariaarad.ro.
14, Data limita pentru depunerea ofertei: 11.12.2020 inclusiv.
Pentru informatii suplimentare ne puteii contacta la tel 0257 281850, int.289 , fax 0257 281450.

MANAGER P‘ilOlECT RESPONSABIL ACHIZITII



MUNICIPIUL ARAD

UNITATEA DE IMPLEMENTARE A PROIECTULUI

~Achizifie material rulant electric, 4 tramvaie dubli articulatie capacitate mare si 6
tramvaie vagon capacitate medie” cod SMIS 126169

Contragt de finantare nr. 5178/13.03.2020
Ne BEGYC ) OF. [L.dodn

CAIET DE SARCINI
Servicii de promovare a obiectivului de investitii
wAchizitie material rulant electric, 4 tramvaie dubli articulatie capacitate mare $i 6 tramvaie
vagon capacitate medie”

1. Informatii generale

1.1. Introducere

Caietul de sarcini face parte integrantd din documentatia pentru atribuirea contractului §i constituie
ansamblul cerintelor minime §i obligatorii pe baza cirora se elaboreazi de catre fiecare ofertant
propunerea tehnici.

Cerintele specificate in prezentul caiet de sarcini vor fi considerate ca fiind minimale. In acest sens, orice
ofertd prezentatd care contine elemente suplimentare fajé de cele solicitate prin Caietul de sarcini va fi
luatd in considerare, dar numai in masura in care propunerea tehnica presupune asigurarea unui nivel
calitativ superior cerintelor minime din Caietul de sarcini. Ofertele care nu satisfac cerinele caietului de
sarcini vor fi declarate neconforme si vor fi respinse.

1.2. Denumirea autoriti{ii contractante

MUNICIPIUL ARAD, cu sediul in Arad, Bulevardul Revolutiei nr. 75, Tel. 0257 281850, interior 289;
Fax 0257 281450; e-mail: achizitii@primariaarad.ro

1.3. Obiectul achizifiei
Obiectul prezentei proceduri de achizitie il constituie achizifionarea de Servicii de promovare a
obiectivului de investitii pentru proiectul ,,Achizitie material rulant electric, 4 tramvaie dubli

articulatie capacitate mare i 6 tramvaie vagon capacitate medie” SMIS 126169.

In cadrul contractului vor fi indeplinite urmatoarele tipuri de servicii, in conformitate cu codul CPV:
e 79341000-6 - Servicii de publicitate
o 79342200-5- Servicii de promovare
1.4. Forma de contract

Forma de contract este: contract de achizitie publica de servicii.

2. Descrierea generald a activitatii

2.1. Date generale despre proiect

Titlul proiectului: ,,Achizitie material rulant electric, 4 tramvaie dubli articulatie capacitate mare si 6
tramvaie vagon capacitate medie”, cod SMIS 126169



Sursa de finantare: Programul Operational Regional 2014-2020 Axa prioritard 4 ,,Sprijinirea dezvoltarii
urbane durabile”, Prioritatea de investifii 4e ,,Promovarea unor strategii cu emisii scizute de dioxid de
carbon pentru toate tipurile de teritorii, in special pentru zonele urbane, inclusiv promovarea mobilitatii
urbane multimodale durabile si a masurilor de adaptare relevante pentru atenuare”, Obiectivul specific
4.1 ,,Reducerea emisiilor de carbon in municipiile resedinta de judet prin investitii bazate pe planurile de
mobilitate urbana durabila”.

Contractul de finantare nr. 5178/13.03.2020 pentru proiectul ,,Achizitie material rulant electric, 4
tramvaie dubla articulafie capacitate mare gi 6 tramvaie vagon capacitate medie” a fost incheiat intre
Ministerul Lucrarilor Publice, Dezvoltarii si Administratiei, in calitate de Autoritate de Management
pentru Programul Operational Regional 2014 — 2020 (AMPOR), prin Agentia pentru Dezvoltare
Regionala Vest, in calitate de Organism Intermediar (OI) i Unitatea Administrativ Teritoriald Municipiul
Arad, in calitate de Beneficiar.

Obiectivul general al proiectului:

Reducerea emisiilor de carbon din transport in Municipiul Arad prin achizifia de material rulant nou
(tramvaie), care va conduce la dezvoltarea unui sistem de transport public de célétori cu tramvaiul atractiv
si eficient, facilitdnd astfel transferul sustenabil al unei pérti din cota modald a transportului privat cu
autoturisme citre transportul public.

Obiectivele specifice ale proiectului:

1. Achizifionarea unui numér de 10 tramvaie noi, eficiente energetic, din care 4 tramvaie dubli articulatie
capacitate mare §i 6 tramvaie vagon capacitate medie;

2, Reducerea timpului de cilatorie cu tramvaiul;

3. Cresterea vitezei comerciale a transportului public;

4. Reducerea nivelului de zgomot, a consumului de energie electrica;

5. Cresterea confortului si siguran{ei pasagerilor.

Proiectul cuprinde si activiti{ii de promovare, si anume derularea unor campanii de constientizare a
utilizarii transportului public local in defavoarea autoturismelor personale si educatie in domeniul
protectiei mediului, in vederea mentinerii rezultatelor proiectului pe toata perioada de durabilitate.

Data inceperii proiectului este 13.03.2020, data finaliziirii proiectului este 31.01.2022.
2.2. Obiectul contractului de servicii de promovare

Obiectul contractului de achizitie publicd il constituie prestarea serviciilor aferente activitdtilor de
promovare planificate in cadrul proiectului,,Achizifie material rulant electric, 4 tramvaie dubl3 articulatie
capacitate mare §i 6 tramvaie vagon capacitate medie”, cod SMIS 126169, finantat prin Programul
Operational Regional 2014-2020.

Serviciile de promovare vor fi contractate pentru derularea campaniilor de constientizare a populajiei
cu privire la utilizarea transportului public local si/sau a modurilor nemotorizate de transport, in
defavoarea autoturismelor personale si educatie in domeniul protectiei mediului, programate pentru
perioada martie 2021 — ianuarie 2022.

Notd: Activitdtile de informare si publicitate pentru proiect, care cuprind comunicatele de presa,
conferintele de presd, autocolantele §i panoul temporar, sunt realizate in cadrul unui contract distinct §i
nu fac obiectul contractului de servicii de promovare.

in cadrul contractului de servicii de promovare se vor avea in vedere:
- promovarea utilizirii mijloacelor de transport public, a mersului pe bicicleta i a mersului pe jos;
- informarea cetiitenilor cu privire la efectele nocive asupra siniititii a gazelor cu efect de seri;



- educatia tinerilor in domeniul protectiei mediului, prin care si se evidentieze ci un oras firi noxe
si gaze cu efect de seri este un oray séiniitos.

Activitatea de promovare vizeaza mentinerea rezultatelor proiectului pe toati perioada de durabilitate.
2.3. Descrierea generali a serviciilor solicitate

Obiectivul campaniei este de constientizare §i promovare a utilizirii mijloacelor de transport public,
informarea cetftenilor cu privire la efectele nocive asupra sinititii ale gazelor cu efect de serd; educatia
tinerilor in domeniul protectiei mediului, prin care si se evidentieze ca un oras fird noxe este un orag
sinatos.

in cadrul contractului, Prestatorul va avea sarcina de a asigura toate serviciile privind:

- planificarea, organizarea si implementarea activititilor de promovare

- realizarea si distribuirea/difuzarea materialelor de promovare

- monitorizarea §i raportarea in legituri cu toate activititile i materialele de promovare.

Etapa de planificare a activititilor va demara la data semnérii contractului de servicii si se va incheia
la data de 28 februarie 2021.

Prestatorul va elabora un desfiguriitor al campaniei, bazat pe o strategie, un plan media si un grafic
detaliat al activitifilor planificate, in conformitate cu cerinfele = Beneficiarului.
Desfaguritorul va reflecta toate serviciile mentionate mai sus §i va cuprinde:

L. Strategia de promovare

II. Planificarea si organizarea activitajilor de promovare

I1I. Conceptul creativ pentru materialele de promovare

IV. Metodologia de monitorizare si raportare a activitatilor

Implementarea activitiifilor de promovare se va desfisura in perioada 1 martie 2021 — 15 ianuarie 2022.
Prestatorul va concepe si va realiza toate materialele de promovare §i va asigura distribuirea/difuzarea
acestora.

Monitorizarea i raportarea se vor realiza pe toaté durata derulérii contractului.
Prestatorul va monitoriza si va raporta modul de indeplinire a tuturor activititilor de promovare $i modul
de distribuire/difuzare a tuturor materialelor,

3. Cerinte tehnice

3.1. Cerinte privind Desfiiguritorul campaniei:

in termen de 30 de zile lucritoare de la semnarea contractului de servicii, Prestatorul va transmite
Beneficiarului un desfagurdtor al campaniei. Beneficiarul va aproba Desfisuritorul sau va formula
observatii cu privire la acesta, in termen de 5 zile lucritoare de la primirea documentului. Prestatorul va
transmite documentul final, modificat conform observatiilor Beneficiarului in termen de 5 zile lucritoare
de la primirea observatiilor.

Desfisuritorul campaniei va cuprinde cel putin urmétoarele capitole:

I. Strategia de promovare

Prestatorul va propune o strategie de promovare, care va cuprinde informatii detaliate cu privire la:

- modul de organizare §i implementare a campaniilor de promovare §i grupurile tinta.

- canalele / mijloacele de comunicare: mijloace online (site-uri, pagini de socializare), canale media
(TV, radio), spatii publice (panouri stradale, panouri LED, tramvaie etc.)

Acestea vor fi aprobate de citre Beneficiar, pe baza a cel putin 5 propuneri prezentate de Prestator pentru
fiecare canal/mijloc de comunicare.

- metodele de misurare a impactului / evaluarea rezultatelor



I1. Planificarea §i organizarea activititilor de promovare

Prestatorul va propune planificarea §i organizarea activitifilor de promovare, prezenténd:

- un grafic/calendar de implementare a campaniilor de promovare, care va include termenele de
demarare §i finalizare, perioadele propuse pentru fiecare activitate in parte, datele de furnizare a tuturor
livrabilelor, in conformitate cu graficul de implementare al proiectului.

- un plan media / plan pentru campania publicitard, care va include detalii cu privire canalele/
mijloacele de difuzare pentru fiecare material realizat (posturile TV si radio selectate, mijloacele online,
perioada de difuzare/vizibilitate, intervale orare, durata etc ). Planul media va prezenta detalii privind
achizitionarea spatiului media TV, detaliat i argumentat pentru a atinge obiectivele §i scopul proiectului,
cu respectarea difuzarii spoturilor conform aprobirii Beneficiarului, defalcat pe zile si pe ore ale
aparifiilor §i documente doveditoare care s justifice ca alegerea posturilor TV si radio ofertate respecta
cerinfele;

- un plan de distribuire a materialelor de promovare tipirite, care va include detalii cu privire la
mijloacele de distribuire pentru fiecare material realizat (locurile de distribuire, perioadele de distribuire,
intervale orare, personal responsabil cu distribuirea, modalitatea de monitorizare si raportare a distribuirii
etc.)

Calendarul propus va fi respectat cu strictete. In caz de necesitate, acesta va putea fi modificat la
solicitarea si cu acordul pértilor.

II1. Conceptul creativ pentru materialele de promovare

Prestatorul va prezenta propuneri pentru denumirea campaniei, logo-ul si elementele de grafici ale
campaniei.

Prestatorul va prezenta lista detaliatd a materialelor de promovare, care va cuprinde tipul si numérul
materialelor care vor fi realizate, in conformitate cu cerintele prezentului caiet de sarcini, cu descrierea
conceptului  creativ/conceptului grafic s§i a tehnologiilor utilizate, precum s§i a
modalitatilor/canalelor/mijloacelor de distribuire/difuzare propuse pentru fiecare, in corelajie cu planul
media/planul pentru campania publicitara si cu planul de distribuire a materialelor de promovare tiparite
prezentate in capitolul II Planificarea §i organizarea activitafilor de promovare, al Desfasuritorului
campaniei.

Prestatorul va propune cel putin 5 variante originale diferite pentru fiecare tip de material de promovare,
care si corespundi obiectului campaniei, realizate in conformitate cu cerintele Manualului de Identitate
Vizuald pentru POR si ale prezentului Caiet de sarcini.

1V. Metodologia de monitorizare §i raportare

Prestatorul va descrie modalitafile de monitorizare §i raportare pentru toate activitatile desfagurate i toate
materialele distribuite/difuzate, cuprinzand detalii cu privire la dovezile care vor fi furnizate in legituri
cu indeplinirea activitifilor cuprinse planul media/planul pentru campania publicitari si cu planul de
distribuire a materialelor de promovare tipdrite (situatia difuzirilor, cifre de audient3, liste de distributie,
fotografii, rapoarte narative g.a.).

3.2. Cerinte privind realizarea §i distribuirea/difuzarea materialelor promotionale

Pe baza conceptului creativ original prezentat Beneficiarului in intervalul de 30 de zile lucratoare alocat
realizirii Desfisuritorului campaniei, dupd aprobarea acestuia, Prestatorul va incepe realizarea
materialelor promotionale, cu consultarea permanentd a Beneficiarului.

Machetele materialelor tiparite si ale materialelor online (brosura ,,Ghidul cilitorului inteligent”, pliant
color, afig, banner web, articole media) se vor realiza in termen de maxim 5 zile lucritoare de la primirea
comenzii ferme de 1a Beneficiar.

Tiparirea/publicarea/postarea/distribuirea materialelor se va face in termen de 3 zile lucritoare de la
aprobarea Beneficiarului (,,Bun de tipar™).

Propunerile pentru spoturile video i audio vor fi transmise in termen de maxim 15 zile lucritoare de la
data primirea comenzii ferme.



Difuzarea materialelor video i audio se va face in termen de 3 zile de la aprobarea Beneficiarului.

Conceptul creativ se va realiza {indnd cont de faptul ca materialele se adreseaz3 publicului larg, mesajul
vizual/audio trebuie sa fie clar, ugor de inteles §i atractiv.

Materialele de promovare trebuie sa con{ini denumirea campaniei de promovare, logo-ul/sigla campaniei
creatd de cétre Prestator §i acceptatd de Beneficiar, elementele de identitate vizuald obligatorii.
Conceptul poate imbina, dupi caz, elemente grafice, audio, video, fotografii, grafice, mesaj scris, inclusiv
elementele de identitate vizuala obligatorii, aga cum sunt ele prevazute in Manualul de Identitate Vizuala
pentru Programul Operational Regional POR 2014-2020 in vigoare.

Intreaga campanie de promovare va avea un concept unitar. Astfel, informatia, forma grafica si mesajele
confinute de fiecare material vor fi coordonate cu conceptul si elementele celorlalte materiale.

in cadrul contractului se vor prezenta minim 5 propuneri/variante diferite pentru fiecare tip de material
de promovare. Beneficiarul igi rezerva dreptul de a solicita modificari ale oricdrei variante, pani la
obtinerea unor formate acceptabile.

Prestatorul este rispunzitor pentru crearea si pregitirea materialelor pentru productie.

Toate materialele vor fi creatii originale ale Prestatorului.

Productia materialelor de promovare se va realiza folosind tehnologiile si metodele de
imprimare/inregistrare cele mai indicate pentru obtinerea unor produse de calitate, vizibile, rezistente si
corespunzitoare cerinfelor Beneficiarului §i in conformitate cu Manualul de Identitate Vizuala pentru
Programul Operational Regional POR 2014-2020 in vigoare.

Tehnologia si materialele folosite pentru imprimare si finisare/inregistrare vor fi alese finind cont atét de
cerinfele de design: codul cromatic, claritatea imaginilor, claritatea sunetului etc., cét si de specificul
modului §i suportului de afigare/difuzare §i in conformitate cu Manualul de Identitate Vizuald pentru
Programul Operational Regional POR 2014-2020 in vigoare. Nu se vor folosi materiale imprimate
incomplete sau deformate.

Distribuirea/difuzarea materialelor de promovare se va face cu respectarea planului media si a
planului de distribuire a materialelor de promovare tipdrite prezentate in cadrul Desfasuritorului
campaniei §i aprobat de Beneficiar.

Distribuirea/difuzarea se va face numai la datele, in locurile §i prin modalitiile aprobate de Beneficiar.
Prestatorul va asigura resursele necesare (umane, materiale, financiare), suficiente §i adecvate pentru
distribuirea/difuzarea materialelor si va raporta modul de distribuire/difuzare pe baza dovezilor solicitate,
conform ceringelor detaliate in subcapitolul 3.3. Cerinfe privind monitorizarea §i raportarea, din prezentul
Caiet de sarcini.

Posturile de radio i televiziune selectate trebuie sa faci parte din societifi de presa distincte.

Obtinerea avizelor, aprobirilor §i achitarea taxelor de inchiriere §i a altor taxe aferente, inclusiv taxe
locale de publicitate, conform legislatiei in vigoare, inclusiv taxa locald de publicitate, acolo unde este
cazul: intreaga responsabilitate pentru obfinerea de autorizatii i aprobari pentru campanie, conform
legislatiei in vigoare, revine in sarcina Prestatorului.

3.2.1. Materiale de promovare tipdrite

Prestatorul va realiza urmatoarele materiale tipérite:

- 1 broguri cu titlu! ,,Ghidul célitorului inteligent” de maxim 16 pagini, tiparita in 500 exemplare

- 1 pliant color, fati/verso, format 1/3 AS5, tiparit in 3000 exemplare

- 1 afig de promovare format A3, color, pe suport hartie 130 gr./mp lucioas3, tipérit in 50 exemplare

® Ghidul cilitorului inteligent (maxim 16 pagini) — tip brosuri - 500 exemplare
Ghidul va avea un rol de informare si constientizare i in acelasi timp de educare a cetitenilor.
Prestatorul va realiza continutul original al brosurii (grafica si text), precum i distribuirea acesteia.
Ghidul va contine date §i informatii detaliate, relevante cu privire la protectia mediului si efectele nocive
ale gazelor cu efect de serd la nivel local si global. Textul va fi insotit de imagini, fotografii, grafice.



Ghidul va prezenta argumentat beneficiile aduse de utilizarea mijloacelor de transport nepoluante
(transport in comun, biciclete, mersul pe jos s.a.), cu accent pe utilizarea tramvaielor.

Toate informatiile si argumentele furnizate se vor baza pe documente, date statistice din surse oficiale,
cu citarea celor mai importante surse.

Pe coperta 4 se va insera textul: Material distribuit gratuit,

e Pliant color, fafi/verso, format 1/3 AS — 3000 exemplare
Pliantul va avea rol de informare §i promovare.
Prestatorul va realiza continutul original al pliantului (grafici si text), precum si distribuirea acestuia.
Pliantul va contine date si informatii succinte, relevante cu privire la beneficiile aduse de utilizarea
mijloacelor de transport nepoluante (transport in comun, biciclete, mersul pe jos s.a.), cu accent pe
utilizarea tramvaielor. Se va pune accent pe elementele vizuale (imagini, fotografii, grafice).
Pe coperta 4 se va insera textul: Material distribuit gratuit.

o Afis de promovare format A3, color, pe suport héartie 130 gr./mp lucioasa - 50 exemplare
Afisul va avea rol de informare si promovare.
Prestatorul va realiza continutul original al afigului (grafici si text), precum i afigarea acestuia.
Afisul va cuprinde in principal elemente grafice cu referire la beneficiile utilizirii mijloacelor de transport
nepoluante (transport in comun, biciclete, mersul pe jos s.a.), cu accent pe utilizarea tramvaielor.

3.2.2. Productii media

Prestatorul va realiza urmitoarele productii media:

- 1 spot video de 30-60 secunde difuzat la 2 posturi TV de stiri cu acoperire locala si nationald, precum
si 2 seturi de fotografii realizate in timpul filmérii spotului TV (un set de 30 fotografii making of si un
set de 30 fotografii care pot fi utilizate in campaniile de promovare)

- 1 spot radio de aprox. 30 de secunde difuzat la 2 posturi de radio la nivel national si local

e Spotvideo TV- 1 spot de aprox. 30 — 60 secunde difuzat pe minim 2 posturi TV la nivel nafional
si local 5i 1 afisaj electronic.

Spotul video TV va avea rolul de constientizare a publicului cu privire 1a beneficiile aduse de utilizarea
mijloacelor de transport nepoluante (transport in comun, biciclete, mersul pe jos s.a.), cu accent pe
utilizarea tramvaielor.
Prestatorul va produce un spot video de 30 — 60 secunde, asigurind toate serviciile necesare realizérii
spotului TV, in toate etapele de productie.
Prestatorul se va documenta si va redacta confinutul informativ, va realiza scenariul i storyboard-ul, va
identifica locul de filmare, va asigura castingul, va organiza si planifica activitifile de filmare etc,
Prestatorul va asigura voice-over si jingle/muzic#, care s3 sprijine confinutul spoturilor, sé-1 faci
memorabil si sé marcheze elementele cheie.
Difuzarea spotului se va face intr-o perioad de 3 luni (12 saptiméni), in care spot-ul va fi rulat de 2 ori
pe sdptimdana, astfel incat si se asigure un impact optim relativ la publicul fint3, (interval de maxima
audientd) pe fiecare post. Se considerd prime-time intervalul cuprins intre orele 19:00- 23:00.
Planul media va include minim 24 difuzri.
Difuzarea spotului se va face si prin afisaj electronic intr-o locatie aprobata de beneficiar. Se va asigura
expunere adecvati (afigare de calitate, in zona de impact), §i difuzare zilnici in intervalul 17:00 - 21:00
timp de 12 s#ptdmaéni;
Spotul va fi difuzat si pe site-ul oficial al Primériei i la orice eveniment ce va fi considerat de interes
pentru a promova proiectul. Spotul va putea fi utilizat ca material de promovare si pe alte canale media
in vederea congtientizirii publicului.
Prestatorul va preda Beneficiarului si 2 seturi de fotografii realizate in timpul filmarii: un set de cel putin
30 fotografii making of si un set de cel putin 30 fotografii care se preteazi la realizarea vizualurilor
activititii de promovare.



e Spot radio - 1 spot de aprox. 30 de secunde difuzat pe minim 2 posturi radio la nivel national si
local.
Spotul radio va avea rolul de constientizare a publicului cu privire la beneficiile aduse de utilizarea
mijloacelor de transport nepoluante (transport in comun, biciclete, mersul pe jos §.a.), cu accent pe
utilizarea tramvaielor.

Prestatorul va produce un spot radio de 30 secunde, asigurénd toate serviciile necesare realizarii spotului,
in toate etapele de productie.

Prestatorul se va documenta si va redacta conginutul informativ, va realiza scenariul si va realiza
organizarea §i planificarea activititii de inregistrare.

Difuzarea spotului radio pe 2 posturi de radio nationale si locale, va avea loc intr-o perioadi de 3 luni (12
sdptdméni), in care spotul va fi rulat cel pufin de 2 ori/s3ptimana, astfel incit s se asigure un impact
optim relativ la publicul {inta. Se considera prime-time intervalul cuprins intre orele 7:00-10:00. Planul
media va include un numir total de minim 24 difuzari.

3.3.3. Materiale online

e Banner online
Prestatorul va realiza creafia, productia si difuzarea pentru 1 banner web animat postat pe pagina oficiala
a Beneficiarului si pe paginile de intrare a minim 5 site-uri care inregistreaz3 un numir de minim 1.000
vizitatori unici/lund, conform celei mai recente monitoriziri a unei institufii abilitate/organism
independent de mésurare a traficului §i audientei (a vizitatorilor unici) in mediul online.
Durata minima de afigare va fi de 12 siptimani.

Specificafii tehnice:

- Format banner online: 728x90 pixeli (banner orizontal, leaderboard) sau 970x250pixeli sau 300x600
pixeli, in functie de spatiul disponibil pe site-urile alese; sau, daca nu existd disponibil aceste tipuri de
spafii se va prezenta de citre Prestator formatul banner-ului disponibil care va fi ales in urma acordului
Beneficiarului.

- Afisare continud pe site, cu hyperlink la adresa de web institutionala, pagina de Facebook oficial4, sau,
dupa caz, intr-o secfiune relevanti a acestor site-uri.

e Articole de presid mediu on line privind campania de promovare
Prestatorul va realiza documentarea, adaptarea la contextul local, creafia, scrierea, editarea, §i publicarea
online a cel putin 5 articole de presa, a cdte minim 2.000 caractere. Textul va fi insotit de grafici,
fotografii etc.
Prestatorul va fi responsabil de urmitoarele activitiifi:
a) propunerea temelor articolelor;
b) documentare, concepere, scriere, redactare §i editare materiale. Limbajul folosit va fi unul simplu, cét
mai natural, informatiile de ordin tehnic fiind prezentate astfel incét si fie relevante si accesibile pentru
publicul finta.
c) realizarea fotografiilor care vor ilustra materialul: fiecare articole va fi ilustrat cu cel pufin o fotografie
realizatd de un fotograf profesionist;
d) fiecare articol va fi publicat pe 5 site-uri din categoria ,,Stiri generale”. Site-urile online vor fi alese in
functie de rezultatele inregistrate in urma monitorizarii a unei institutii abilitate/organism independent de
mésurare a traficului §i audientei in mediul online din primele 20 in categoria lor, in functie de criteriul
,»vizitatori unici”. Costul unitar al articolului confine preful de creatie text, preful imaginii/fotografiei,
conceptia graficd §i publicarea. Prestatorul va realiza media planul aparitiilor si va prezenta un raport de
audienta la finalizarea campanie.



3.3. Cerinte privind monitorizarea si raportarea

Prestatorul va realiza rapoarte de monitorizare pentru toate activitifile desfigurate i toate materialele
distribuite/difuzate, conform Metodologiei de monitorizare si raportare, prezentate in Desfisuritorul
campaniei, propus de Prestator si aprobat de Beneficiar.

Prestatorul va realiza un Raport final de monitorizare a implementirii,

Raportul de distributie pentru brogura si pliante va contine:

- perioada distribuirii (data, intervale orare)

- numar persoane la care s-au distribuit/Lista de distribufie

Raportul de distributie pentru afige va contine:

- lista locatiilor unde au fost amplasate afisele;

- fotografii de la amplasare cu indicarea exacti a locatiei

Raportul de monitorizare TV si radio va contine:

- perioada in care s-a realizat difuzarea;

- postul pe care s-a realizat difuzarea;

- rata de audients pe perioada difuzarii.

Raportul de afigaj publicitar spot video va contine:

- perioada de afisare (data, interval orar)

- fotografii de ansamblu cu incadrarea in zoni i indicarea exacti a locatiei.

Raportul de monitorizare online va confine:

- data la care s-a realizat difuzarea/publicarea/afigarea;

- pagina web pe care s-a realizat difuzarea/publicarea (link);

- print screen dupa pagina web pe care s-a realizat difuzarea/publicarea/afisarea.

Raportul final va confine date si informatii centralizate §i concluzii privind toate activitdtile desfisurate
in cadrul contractului de servicii de promovare. Raportul va cuprinde, pe langi text, grafice, imagini,
fotografii.

in redactarea raportului se va tine cont de urmitoarele:

- Raportul final trebuie s includa planul media corespunzitor perioadei §i monitorizarea difuzarilor
spotului TV si radio (obligatoriu: ziua §i ora difuzarii, cifrele de audien{d la momentul difuzirii obstacole
intimpinate). Situatia zilelor si orelor difuzarii vor fi certificate de societatea/postul de televiziune unde
au fost difuzate spoturile, iar cifrele de audientd se vor regasi in datele de audienti ale unei institutii
abilitate/organism independent de misurare a audientei pentru televiziuni si radio.

- In cazul aparitiei unor discrepante (de ex. imposibilitatea difuzarii din cauza unor ,,breaking news” sau
transmisiuni in direct), acestea vor fi mentionate in raport impreund cu solutiile adoptate (de ex.
reprogramarea difuzarii intr-un interval orar echivalent celui planificat).

3.4. Cerinte specifice

Prestatorul va utiliza, pentru toate materialele de promovare realizate pentru acest proiect, indicatiile
tehnice din Manualul de Identitate Vizuala pentru Programul Operafional Regional POR 2014-2020 in
vigoare.

IMPORTANT:

Materialele de promovare referitoare la acest proiect trebuie s fie realizate in conformitate cu
prevederile Manualului de Identitate Vizuali pentru Programul Operational Regional POR 2014-
2020 in vigoare, disponibil la urmétoarea adresi:

http://www.inforegio.ro/ro/documente-strategice/miv

Siglele care trebuie aplicate pe materiale sunt disponibile se pot descérca in formate editabile la adresa:
http://www.inforegio.ro/ro/documente-strategice/miv




Prestatorul va avea obligafia de a elabora machetele materialelor de promovare si le va pune la
dispozitia Beneficiarului pentru a putea fi transmise spre aprobare ciitre Organismul Intermediar
(OI), in vederea implementdrii misurilor de promovare asumate prin contractul de finantare.

Modelele de materiale de promovare aprobate de citre Organismul Intermediar i vor fi puse la
dispozifia Prestatorului de ciitre Beneficiar, odati cu comanda.

Toate livrabilele realizate in cadrul contractului vor fi creatii originale.

Toate livrabilele vor fi puse la dispozifia Beneficiarului si in format electronic editabil.

Toate livrabilele realizate in cadrul contractului vor deveni proprietatea Beneficiarului dupa
receptionarea acestora §i nu vor putea fi folosite de cétre Prestator fird acordul Beneficiarului.

Orice rezultate sau drepturi legate de livrabile, inclusiv drepturi de autor si/sau orice alte drepturi de
proprietate intelectuald si/sau industriald, obtinute in executarea sau ca urmare a executdrii serviciilor ce
fac obiectul prezentului Caiet de sarcini vor fi proprietatea Beneficiarului, care le poate utiliza, publica
sau transfera dupd cum considers necesar, fard niciun fel de limitare geografica sau de altd natur,

3.5. Centralizatorul livrabilelor

Nr. | Livrabil Tip Termen de livrare | Termen | Termen de livrare
ert livrabil document/material | de livrare | document/material final/
/Nr. draft macheti
buciti Termen de
distribuire/difuzare/afisare
1 Desfasuratorul | 1 10 zile lucritoare de | n/a 5 zile [lucritoare de 1la
campaniei document, | la semnarea aprobare/transmiterea
. tipdritin 2 | contractului de observatiilor de  citre
' exemplare | servicii Beneficiar
originale
2 | Raportde 1 10 ianuarie 2022 n/a 5 zile lucritoare de la
monitorizare a | document, aprobare/transmiterea
implementarii | tipdrit in 2 observatiilor de  citre
detaliat exemplare Beneficiar, dar nu mai térziu
originale de 20.01.2022
3 | brogura 1 brogurd, | 30 zile lucritoare de | 5 zile 3 zile lucritoare de la
,,Ghidul tipdrit in la semnarea lucrdtoare | aprobarea Beneficiarului
calatorului 500 contractului de dela (,,Bun de tipar™)
inteligent” exemplare | servicii (concept primirea
grafic si text) comenzii
4 | pliant color 1 pliant 30 zile lucrdtoare de | 5 zile |3 zle lucritoare de la
color, la semnarea lucritoare | aprobarea  Beneficiarului
tipdrit in contractului de de la | (,,Bun de tipar™)
3000 servicii (concept primirea
exemplare | grafic si text) comenzii
5 afis 1 afis, 30 zile lucratoare de | 5 zile | 3 zile lucritoare de la
tipdrit in 50 { la semnarea lucritoare | aprobarea Beneficiarului
exemplare | contractului de de la | (,,Bun de tipar™)
servicii (concept primirea
grafic si text) comenzi
6 | spot video 1 spot 30 zile lucritoare de | 15 zile 3 zile lucritoare de la
video, la semnarea lucratoare | aprobarea Beneficiarului
difuzat contractului de dela
conform




descrierii servicii (concept primirea
din Cap. 11l | creativ detaliat) comenzii
Cerinte
tehnice
7 | seturi 2 seturia 5 zile lucritoare de | n/a 5 zile lucritoare de la
fotografii céite 30 la realizarea spotului realizarea spotului video
fotografii, | video
conform
descrierii
din Cap. 111
Cerinte
tehnice
8 | spotradio 1 spot 30 zile lucratoare de | 15 zile 3 zile lucratoare de la
radio, la semnarea lucrédtoare | aprobarea Beneficiarului
difuzat contractului de de la
conform servicii (concept primirea
descrierii creativ detaliat) comenzii
din Cap. 111
Cerinte
tehnice
9 articole presd | 5 articole, | 5 zile lucrétoare de 5 zile 3 zile lucritoare de la
publicate la solicitarea scris a | lucriitoare | aprobarea  Beneficiarului
online Beneficiarului dela (,,Bun de tipar™)
conform {concept grafic si primirea
descrierii text) comenzii
din Cap. Il
Cerinte
tehnice
10 | banner web 1 banner 30 zile lucritoare de | 5 zile 3 zile lucrdtoare de la
web la semnarea lucritoare | aprobarea Beneficiarului
animat, contractului de dela
postat servicii (concept primirea
online grafic si text) comenzii
conform
descrierii
din Cap. III
Cerinte
tehnice

3.6. Durata de prestare a serviciilor

Perioada prestirii serviciilor va demara la data semnarii contractului si se va finaliza la data de 31
ianuarie 2022, cu posibilitate de prelungire in cazul extinderii perioadei de implementare a proiectului,
fara costuri suplimentare.

Derularea campaniei de promovare este programati pentru perioada martie 2021 — ianuarie 2022,

4. Cerinte privind prezentarea ofertei

4.1. Modalitatea de prezentare a propunerii tehnice

Ofertantul va elabora propunerea tehnici astfel incit aceasta si respecte in totalitate cerintele prevazute
in prezentul Caiet de sarcini.

Ofertantul va prezenta descrierea detaliati a documentelor/materialelor furnizate, cu descrierea
activitéfilor propuse pentru prestarea serviciilor solicitate.
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Prestatorul va elabora un Desféguritor al campaniei de promovare, care va cuprinde si un grafic de
prestare a serviciilor (tip diagraméa Gantt), un plan media/plan pentru Campania publicitara si un plan de
distribuire a materialelor de promovare tipérite. Totodatd, se vor evidentia jaloanele principale in
implementarea contractului. Calendarul propus trebuie si se incadreze in termenele indicate in
documentatia de atribuire.

Elementele propunerii tehnice se vor prezenta detaliat si complet in corelatie cu cerintele prezentului
caiet de sarcini.
in cadrul propunerii tehnice, Prestatorul va prezenta urmitoarele:
- 0 Metodologie adecvatii de implementare-a contractului, precum si o planificare adecvati a resurselor
umane, materiale si a activitafilor, in intervalul de timp alocat. Planificarea va cuprinde o descriere a
activititilor, corelarea acestora cu resursele necesare (umane, materiale §i de timp), identificarea
riscurilor i a modalitétilor de rispuns la acestea.
Metodologia va cuprinde §i o prezentare succintd a conceptului creativ §i a resurselor de care dispune
pentru realizarea materialelor de promovare, cu indicarea modalititilor de distribuire/difuzare propuse
pentru fiecare tip de material solicitat.
- o Planificare media, detaliatd 5i argumentatd pentru a atinge obiectivele proiectului, cu indicarea
canalelor TV si radio propuse pentru achizitionarea spatiului de difuzare, precum si a site-urilor propuse
pentru materialele online. In privinta canalelor TV si radio, se vor specifica documentele care au stat la
baza propunerilor {ex. acte doveditoare elaborate de citre o institutie abilitatd/organism independent de
miésurare a audientei pentru televiziuni i radio) iar in privinta site-urilor, se vor mentiona tipul de public
cdiruia 1 se adreseazi fiecare site in parte §i numdarul de vizitatori unici.
- Echipa expertilor propusi, care va cuprinde lista personalului direct implicat in realizarea contractului,
cuprinzind cel putin urmétorii specialigti:
- 1 specialist copywriter
- 1 specialist graficd/ design
- 1 expert in planificare media
- 1 fotograf profesionist
Se vor preciza rolul si atributiile fiecirui specialist in indeplinirea contractului, declaratia de
disponibilitate pentru contract si de participare efectiva pe intreaga perioada de derulare a contractului.
Pentru a face dovada indeplinirii cerintelor pentru fiecare expert propus, ofertantul va depune:
- Curriculum Vitae in format Europass §i declaratie de disponibilitate pentru fiecare expert.
CV-ul fiec#irui expert trebuie sa fie suficient de detaliat astfel incét sa rezulte cel putin indeplinirea
calificarilor §i experienjei profesionale solicitate.
- Copii ale diplomelor de studii care atestd pregétirea profesionala obtinuti i mentionati in CV;
- Experienta declarati va fi insotitd de minim 1 recomandare/proces verbal de recepiie a serviciilor
prestate.

Dacii in urma verificirilor din etapa de evaluare a ofertelor se constati cii datele furnizate sunt
incorecte sau nu sunt conforme cu realitatea, ofertantul va fi descalificat.

4.2. Modalitatea de prezentare a propunerii financiare
Propunerea financiar3 se va prezenta pe formularul de oferti si va fi exprimata in lei, fara TVA.
Propunerea financiard va cuprinde obligatoriu atit prefurile unitare pentru fiecare serviciu/produs
specificat in prezentul caiet de sarcini, conform centralizatorului de preturi atagat formularului de oferta,
cét 5i valoarea totala a acestora.

5. Dispozitii finale

Pe perioada derularii contractului, Prestatorul este pe deplin responsabil de respectarea normelor de
securitate §i sindtate in munci a celor privind protectia mediului, precum si a celor privind situatiile de
urgenta.
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Cerintele din caietul de sarcini sunt minime §i nerespectarea acestora in totalitate conduce la

respingerea ofertei.

acest sens, orice ofert# prezentatd care confine elemente suplimentare faja de cele solicitate prin

caietul de sarcini va fi luaté in considerare, dar numai in masura in care propunerea tehnica presupune

asigurarea unui nivel calitativ superior cerinfelor minimale din Caietul de sarcini.

6. Criteriul de atribuire

Criteriul de atribuire a contractului de achizifie publica este ,,preful cel mai scizut™.
Nu se accepta oferte alternative.

Elaboratori:

Nr. | Numele si prenumele
crt.

Functia

Semndtura

\

!

Data

2
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Numele Ofertantului/Numele legal al Partenerilor in Asociere: [introduceti denumirea completd]

FORMULAR DE OFERTA

Data: fintroduceti ziua, luna, anul]
Obiectul contractului: fintroducefi obiectul contractului din anunful de participare]

Citre: Autoritatea Contractanti [fintroducefi denumireal

Dupé examinarea Documentatiei de atribuire, subsemnatii, ne angajam sa semnam Contractul ce rezultd din
aceastd procedurd §i sd demardm, sa realizdm si sd finalizim activitatile specificate in Contract in
conformitate cu Documentatia de atribuire si cu Propunerea noastri Tehnica si Financiar.

in concordanta cu Propunerea noastré Tehnici si Financiard si pe baza informatiilor furnizate de Autoritatea
Contractanti pana la momentul depunerii Ofertei:
ofertdm pretul total de lei [introducefi suma in cifre si litere din Propunerea Financiard], firi
TVA, la care se adaugd TVA de lei fintroduceti suma in cifre gi litere],

Subsemnatul, prin semnarea acestei Oferte declar ca:

1. am examinat continutul Documentatiei de Atribuire, inclusiv amendamentul (ele) nr. __ fintroduceti
detalii], comunicate pana la data depunerii Ofertelor pentru [introduceti numdrul procedurii de atribuire]
si raspunsurile la solicitdrile de clarificiri publicate de Autoritatea Contractantid ce reprezinti
documentele achizifiei comunicate de Autoritatea Contractanta in legaturd cu procedura la care depunem
Oferta;

2. am examinat cu atentie, am infeles si am acceptat prin aceastd Ofertd, prevederile legislatiei achizitiilor
publice aplicabile acestei proceduri, aga cum au fost acestea comunicate prin documentele achizitiei, in
special dar fard a se limita la Legea nr. 98/2016, Legea nr. 101/2016 si HG nr. 395/2016;

3. avem o infelegere completd a documentelor achizitiei comunicate, le acceptidm in totalitate, fard nici
rezervéi sau restricfie, intelegem si acceptdm cerinte referitoare la forma, continutul, instructiunile,
stipularile si conditiile incluse in anuntul de participare si documentele achizitiei;

4. dupd ce am examinat cu atentie documentele achizitiei i avem o infelegere completd asupra acestora ne
declaram multumiti de calitatea, cantitatea si gradul de detaliere a acestor documente;

5. documentele achizitiei au fost suficiente si adecvate pentru pregatirea unei Oferte exacte si Oferta noastra
a fost pregatitd luind in considerare toate acestea;

6. am inteles c am avut obligatia de a identifica si semnaliza Autoritatii Contractante, pe perioada pregitirii
Ofertei, pana in data limita de depunere a acesteia, orice omisiuni, neconcordante in legatura cu si pentru
realizarea activitafilor in cadrul contractului;

7. suntem de acord si acceptdm in totalitale responsabilitatea din punct de vedere tehnic si comercial
asociatd documentelor achizitiei si acceptim aceeasi responsabilitate fatd de Autoritatea Contractanti in
ce priveste aceste documente ca si cum noi am fi pregitit aceste documente;

8. am citit, am infeles pe deplin, acceptam si suntem de acord cu aplicarea indicatorilor de performanta
inclusi in Contract ca bazd pentru emiterea documentelor constatatoare, finalizarea activitdtilor gi
transmiterea rezultatelor.

Suntem de acord ca Oferta noastri sé raména valabila pentru o perioada de [introducefi numarul]
zile de la data depunerii Ofertelor si ca transmiterea acestei Oferte ne va tine raspunzitori. Suntem de acord
cé aceasta poate fi acceptata in orice moment inainte de expirarea perioadei mentionate.

Subsemnatul, in calitate de reprezentant al Ofertantului fintroduceti demumirea completd] in aceasta
procedurd declar ca:



10.

nu am facut §i nu vom face nicio incercare de a induce in eroare alti operatori economici pentru a depune
sau nu o Oferta cu scopul de a distorsiona competitia
noi, impreund cu subcontractantii si tertii sustindtori nu ne aflam in nici o situatie de conflict de interes,
asa cum este acesta descris in Legea nr. 98/2016 si ne angajim si anuntidm imediat Autoritatea
Contractanti despre aparitia unei astfel de situatii atit pe pericada evaluarii Ofertelor cit si pe perioada
derularii Contractului
noi, impreund cu subcontractantii propusi fintroducefi, dacd este aplicabil, denumirea completd a
subcontractantilor pentru care a fost prezentat DUAE si ale cdror capacitdfi au fost utilizate peniru
indeplinirea criteriilor de calificare] si a caror resurse au fost utilizate in procesul de calificare, intelegem
cd trebuie sa punem la dispozitie, in cazul in care Autoritatea Contractanta solicita aceasta, in etapa de
evaluare a Ofertelor depuse, fie dupa aplicarea criteriului de atribuire, fie in orice moment pe perioada
deruldrii procedurii, toate documentele suport solicitate de Autoritatea Contractanta, pentru demonstrarea
declaratiilor noastre din DUAE.
noi, impreund cu tertul/tertii sustindtori fintroducefi, dacd este aplicabil, numele terfilor sustindtori
pentru care a fost prezentat DUAE §i ale cdror capacitdi au fost utilizate pentru indeplinirea criteriilor
de calificare] intelegem ca trebuie sa punem la dispozitie, in cazul in care Autoritatea Contractanta
solicitd aceasla, in etapa de evaluare a Ofertelor depuse, fie dupd aplicarea criteriului de atribuire, fie in
orice moment pe perioada derularii procedurii, toate documentele suport solicitate de Autoritatea
Contractantd, pentru demonstrarea declaratiilor noastre din DUAE, dupa cum am fost instruiti prin
documentele achizitiei
am citit si inteles pe deplin continutul modelului de Contract din Documentatia de Atribuire, inclusiv dar
fara a se limita la cuprinsul articolelor privind cazurile de denuntare unilaterala din contract si acceptim
expres continutul lor si efectele lor juridice.
pani la incheierea si semnarea contractului de achizitie publicd de servicii aceasta Oferta, impreuni cu
comunicarea transmisd de Autoritatea Contractantd Municipiul Arad, prin care Oferta noastrd este
stabilita castigétoare, vor constitui un angajament ferm pentru noi.
Precizim ca:
£ depunem Ofertd Alternativa, ale carei detalii sunt prezentate intr-un formular de Oferta separat,
marcat in mod clar “Ofertd Alternativa™;
nu depunem Ofertéd Alternativa.
[Se bifeazd opfiunea corespunzdtoare.]
intelegem ca Autoritatea Contractanta
a. nu este obligatd sd continue aceasta procedurd de atribuire §i ca isi rezerva dreptul de a anula
procedura de procedurd simplificatd in orice moment ca urmare a intrunirii conditiilor
stabilite la art. 212 i 213 din Legea nr. 98/2016.
b. nu este obligata si accepte Oferta cu cel mai scizut pret sau orice altd Oferta pe care o poate
primi.
c. in niciun caz nu va fi rdspunzitoare pentru eventuale prejudicii determinate de situatiile
mentionate anterior §i garantdm cd nu vom fine Autoritatea Contractanta raspunzitoare intr-
o astfel de situatie.
Dacad Oferta noastrd va fi acceptatd, ne angajam sa asigurim o garantie de bund executie de
[introduceti procentul stabilit in Figa de date a achizitiei] din preful Contractului.
Confirmdm ca nu participdm in cadrul acestei proceduri pentru atribuirea Contractului pentru care
transmitem aceastd Ofertd in nicio altd Ofertd indiferent sub ce formé (individual, ca membru intr-o
asociere, in calitate de subcontractant).

. Véazand prevederile art. 57, alin. (1), art. 217, alin. (5) si alin. (6) din Legea nr. 98/2016, art. 123, alin.

(1) din HG nr. 395/2016 si art. 19, alin. (1) si alin. (3) din Legea nr. 101/2016 precizim ci
partile/informatiile din Propunerea Tehnica si din Propunerea Financiard prezentate mai jos au caracter
confidential pentru a nu prejudicia interesele noastre legitime in ceea ce priveste secretul comercial si
dreptul de proprietate intelectuala:



Nr. Crt. Referinta din Propunerea Tehnica sau Propunerea Financiara
[introduceti numarul paginii, de la paragraful nr. ... la paragraful nr. ...}
1. .... [introduceti informatia]
2. .... fintroduceli informatia]

De asemenea, in virtutea art. 123 alin. (1) din HG nr. 395/2016, precizim ci motivele pentru care
parfile/informatiile mai sus mentionate din Propunerea Tehnica si din Propunerea Financiard sunt
confidentiale sunt urmitoarele:

Nr. Crt. Motivele pentru care pérfile/informatiile mai sus mentionate din Propunerea Tehnica si
din Propunerea Financiard sunt confidentiale
1. .... [prezentati motivul]
2. .... [prezentati motivul]
Semniétura (electronicd extinsd, bazatd pe = et

certificat calificat, eliberat de un furnizor de
servicii de certificare acreditat in conditiile legii)
a reprezentantului Ofertantului,

......................................................................

Numele semnatarului, asa cum este acesta
identificat in DUAE la rubrica ,,Informatii privind
reprezentantii operatorului economic”

B R P L TP P R P T TP T TR

Capacilatea/calitatea semnatarului Ofertei

Operator economic

(denumirea/numele)



Operator economic

(denumirea/numele)

CENTRALIZATOR DE PRETURI

Servicii de promovare a obiectivului de investitii - Achizitie material rulant electric,
4 tramvaie dubii articulatie capacitate mare si 6 tramvaie vagon capacitate medie
COD SMIS 126169

lj:t Livrabil Nr. buciati Valoare/ bucata | Valoare fara TVA
1 !3ro$_urz'1 . ,Ghidul  cilatorului 500 bucafi |
inteligent
2 Pliant color 3000 bucati
3 Afis 50 exemplare
4 Spot video 1 spot
5 Spot radio 1 spot
6 Banner web 1 banner
7 Articole presa (publicate online) 5 articole
Valoare totala fara TVA
Valoare TVA
Valoare totald cu TVA

Operator economic (semnatura)




